
	

Nurturing Intangible Cultural Heritage for Entrepreneurship
	                                                 [image: ]

	
	                                           www.nicheproject.eu



Leiðbeiningar um námsefni
	Titill
	Að vinna með óáþreifanlegan menningararf – Gildi og þróun eigin hugmynda

	Lykilhugtök
	Óáþreifanlegur menningararfur
Þróun hugmynda
Aðferðin Systematic Inventive Thinking
Design thinking
Að meta gildi hugmynda

	Markmið 
	Í lok þessa námskeiðs, muntu hafa undirstöðuþekkingu á óáþreifanlegum menningararfi og starfi UNESCO. Þú munt hafa fengið innsýn inn í áhugaverðar umræður tengdar óáþreifanlegum menningararf og vita hvaða skref þú getur tekið ef þú vilt vinna með hann. Þú munt þekkja leiðir til að skapa fleiri hugmyndir, þróa þær með ólíkum aðferðum (Systematic Inventive Thinking) og leiðir til að meta gildi þeirra.

	Hæfniviðmið  
	Þú munt vita meira um óáþreifanlegan menningararf og hafa öðlast grunnskilning á hlutverki UNESCO í varðveislu hans.  
Þú munt hafa öðlast grunnskilning á mismunandi leiðum til að vinna með óáþreifanlegan menningararf 
Þú munt kynnast leiðum til að vinna frekar að hugmyndum þínum og leiðir til að meta gild þeirra.  

	EQF þrep
	3-5

	Færni /hæfni
	Að meta hugmyndir

	Tími
	45 mínútur

	Námsþættir
	Að vinna með óáþreifanlegan menningararf – Gildi og þróun eigin hugmynda

1. hluti: Hvað er óáþreifanlegur menningararfur?
1. kafli: Skilgreining á óáþreifnalegum menningararfi​
2. kafli : Hlutverk UNESCO
3. kafli: Fimm svið óáþreifanlegs menningararfs
4. kafli: Menningararfur og óáþreifanlegur menningararfur 
5. kafli: Áhugaverðir umræðupunktar um óáþreifanlegan menningararf

2. hluti: Að vinna með óáþreifanlegan menningararf. 
1. kafli: Óáþreifanlegur menningararfur – Starf eða áhugamál 
2. kafli: Lifandi
3. kafli: Hvar er best að byrja?​
4. kafli: Óáþreifanlegur menningararfur og ferðaþjónustan

3. hluti: Að meta hugmyndir. 
1. kafli: Að þróa hugmyndir 
2. kafli: Leiðir til að vera meira skapandi í vinnu með óáþreifanlegan menningararf
3. kafli: Að bæta hugmyndina
4. kafli: Hvert er gildi hugmyndar?
5. kafli: Hefur hugmyndin menningarlegt/félagslegt/efnahagslegt virði? 


	Sjálfsmat (fjölvals spurningar og svör)
	
1. Þegar unnið er með óáþreifanlegar menningararf ::  
UNESCO hefur gegnt mikilvægu hlutverki við að vekja meðvitund um óáþreifanlegan menningararf .​
Það er alltaf skýrt hvort hlutir séu menningararfur eða ekki. ​
Fólk er almennt sammála um hvernig eigi að gera hlutina.

2. Virði hugmyndar:  
Er háð tíma og rúmi.​
Er alltaf það sama.​
Er bara efnahagslegt.

3. Þegar unnið er með óáþreifanlegan menningararf er mikilvægt að:  :
Gera aldrei neitt nýtt.​
Breyta aldrei neinu.​
Virða arfleifðina en vera skapandi.  

4. Design thinking er:  :
a. Leið til að láta hluti líta betur út
b. Aðferð til að hugsa jákvæðar
c. Ferli til að skapa lausn á vandamálum



	Gátlisti
	· Snýr vinnan þín með óáþreifanlegan menningararf að einföldum hversdagshefðum eða flókinni færni. Er um að ræða félags – eða einstaklingsmiðaðri starfsemi? 
· Getur vinna þín með óáþreifanlegan menningararf verið hluti af annarri þjónustu eða hluti af vöruframleiðslu?
· Hvaða leiðir geturðu nýtt þér við að þróa hugmyndir þínar áfram?
· Hvernig getur þú stutt við og hvatt til miðlunar á þekkingu og færni? 
· Hvernig geturðu náð betur til fólks, hvernig geturðu sagt söguna af þínum menningararfi?
· Hvernig getur þú bætt þjónstu þína og vöru? 
· Hver er besta leiðin fyrir þig til að virkja sköpunarkraftinn þinn og þróa nýjar hugmyndir, vörur og þjónustu?
· Getur það að skoða hvernig neytendur tengjast vöru eða þjónustu og notað við það hluttekningu hjálpað þér að skapa vöru eða þjónustu sem viðskiptavinirnir þarfnast í raun og veru?


	Gögn (myndbönd, hlekkir) 
	https://ich.unesco.org/en/dive
https://www.mun.ca/ich/what_is_ich.pdf
https://entrecompcertificate.eu/wp-content/uploads/2021/03/Valuing-Ideas.pdf

	Dæmisaga /góðar starfsvenjur /umsagnir
	Nafn	
	Galdrasýningin á Ströndum

	
	Description
	Galdrasýningin á Ströndum er í eigu sjálfseignarstofnunarinnar Strandagaldurs. Frá upphafi var markmiðið að standa að og styðja við rannsóknir um galdrafárið, þjóðsagnir og menningararf Strandasýslu. Mikið hefur verið lagt í að miðla fróðleik um þessa sögu og menningu. Sýningin stendur fyrir sögustundum á samfélagsmiðlum sínum. Oft leita fjölmiðlar til starfsfólks Strandagaldurs sem sérfræðinga um galdra og galdrahefðir. 
Fræðimenn og háskólanemar leita til þeirra í leit að heimildum. Mikið lesefni er til á heimasíðu þeirra og á sýningunni sjálfri. 
Strandagaldur hefur í gegnum árin verið opinn fyrir alls kyns samstarfi á Íslandi og erlendis. Þau hafa unnið með rithöfundum, kvikmyndagerðarfólki og tónlistarmönnum, svo dæmi séu tekin. Samstarf með hinum ýmsu hönnuðum og listafólki hefur m.a. gefið af sér nýjar vörur sem tengjast íslenskum göldrum og eru seldar í safnbúð Galdrasýningarinnar.  


	
	Hlekkur
	https://galdrasyning.is

	Tungumál
	Íslenska

	Viðfangsefni
	“Hvað, hvar og hvernig” óáþreifanlegs menningararfs: Að skilja fimm svið óáþreifanlegs menningararfs, birtingarmyndir og framsetningu. 
	

	
	Lykilatriði verndunar óáþreifanlegs menningararfs
	

	
	Að opna á félags-efnahagslega möguleika óáþreifanlegs menningararfs: Hvernig á að nýta óefnislega þætti.
	

	
	Samskipti og miðlun þekkingar 

	

	
	Fjármála- og stjórnunarhæfni

	

	
	Stefnumótun, hugsun til framtíðar, sameiginleg forysta

	

	
	Stafræn færni

	

	Orðalisti
	Óáþreifanlegur menningararfur: “Óáþreifanlegur menningararfur felur í sér siði, framsetningu, tjáningarform, þekkingu og færni – auk tækja, hluta, listmuna og menningarrýma sem tengjast þeim, sem samfélög, hópar og í sumum tilvikum einstaklingar telja hluta af menningararfleifð sinni”. Skilgreining UNESCO á óáþreifanlegum menningararf, okkar þýðing. 
UNESCO er Menningarmálastofnun Sameinuðu þjóðanna og  fer með menntunar-, vísinda- og menningarmál. Tilgangur UNESCO er að vinna að því að koma á friði í heiminum og tryggja öryggi íbúa heimsins með því að stuðla að alþjóðlegri samvinnu milli aðildarríkja á sviði mennta-, vísinda- og menningarmála.
Design thinking er ferli sem stuðlar að skapandi lausnum vandamála. Hún er leið til að meta og bæta hugmyndir þínar. ​Design thinking er sniðin að fólki, leggur áherslu á fólkið sem varan eða þjónustan er hönnuð fyrir. Hún spyr spurninga eins og: Hver er þörfin á bakvið vöruna/þjónustuna fyrir manneskjuna?
Gildi hugmyndar: Það sem ein manneskja telur vera mikils virði, gæti önnur talið einskis virði. Gildi byggir á tíma og rúmi​. Við metum hugmyndir okkar í starfi með óáþreifanlegan menningararf í samhengi.  

	Heimildir
	https://en.ccunesco.ca/blog/2019/10/understanding-intangible-cultural-heritage
https://entrecompcertificate.eu/wp-content/uploads/2021/03/Valuing-Ideas.pdf
https://www.designorate.com/can-we-apply-design-thinking-in-education/ 
https://www.ideou.com/blogs/inspiration/what-is-design-thinking
https://www.mun.ca/ich/what_is_ich.pdf
https://ich.unesco.org/en/convention
https://en.unesco.org/about-us/introducing-unesco
https://ich.unesco.org/en/purpose-of-the-lists-00807) 
https://ich.unesco.org/en/convention#art16
https://ich.unesco.org/en/lists
https://ich.unesco.org/en/dive
https://ich.unesco.org/en/oral-traditions-and-expressions-00053
https://ich.unesco.org/en/performing-arts-00054
https://ich.unesco.org/en/social-practices-rituals-and-00055
https://ich.unesco.org/en/knowledge-concerning-nature-00056
https://ich.unesco.org/en/traditional-craftsmanship-00057
http://portal.unesco.org/en/ev.php-URL_ID=15244&URL_DO=DO_TOPIC&URL_SECTION=201.html
https://www.psychologytoday.com/us/basics/creativity
https://www.unwto.org/global-code-of-ethics-for-tourism
UNWTO Framework Convention on Tourism Ethics

	Höfundur
	HAC




[image: ]
[image: ]With the support of the Erasmus+ programme of the European Union. This document and its contents reflect the 
views only of the authors, and the Commission cannot be held responsible for any use which may be made of the information contained therein.
image1.png




image2.png
R Co-funded by the
LS Erasmus+ Programme
il of the European Union




